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WEBINAR - FOLGE 2 VON 4

Content fur KI.

Webseiten-Inhalte, die von ChatGPT, Gemini und Perplexity zitiert werden.

) Sebastian Prohaska
CEO & Founder - ithelps digital
¢ Online-Webinar 16:00 -17:30 90 Minuten

Wien : Innsbruck - Berlin - Minchen - 14+ Jahre SEO - GEO - Al Visibility
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WO WIR STEHEN

Folge 1war die Landkarte. Heute bauen wir.

In Folge Thaben wir gesehen, WARUM sich alles dndert. Heute zeigen wir, WIE Sie lhre Seite optimieren.

FOLGE 1- DER RUCKBLICK FOLGE 2 - HEUTE
Suche ist heute 15 bis 30 Touchpoints, nicht mehr 10 blaue Links * Kann Kl Gberhaupt auf |hre Seite zugreifen?
Kl vertraut nicht lhrer Website, sondern dem, was woanders Uber Sie * Wie liest Kl lhre Inhalte wirklich?
steht

® Welchen Content optimieren Sie, und wie wird er zitierfahig?

Query Fan-Out zerlegt eine Frage in viele Sub-Suchen > Dy el e i G B

5 Hebel: Owned Newsroom, Listings, PR, Social, Reviews

Heute konzentrieren wir uns bewusst auf die eine Sdule, die Sie selbst in der Hand haben: Ihre eigene Seite.
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AGENDA

So bauen wir die 90 Minuten auf.

Erst verstehen, dann prifen, dann bauen. Fragen jederzeit im Chat.

01 WieKlliest

02 Technik-Check

03 Contentbauen

04 Grounding Page

Chunks statt Seiten. Token-Okonomie.

Kann Kl Gberhaupt zugreifen?

Das Herzstick: zitierfdahig schreiben.

lhre Marke fur Kl absichern.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital
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12 Min

12 Min

10 Min
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DER RAHMEN

Zero-Click, neu gedacht.

Welche Seiten Sie Uberhaupt optimieren sollten, bevor wir Gber das
Wie reden.

04 /30
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DER RAHMEN

Bei welchen Prompts entstehen Kunden?

Zero-Click ist nicht Gberall ein Problem. Es kommt auf die Art der Frage an.

INFO-PROMPTS MONEY- & CONSIDERATION-PROMPTS
»Was ist GEO?“ »Beste GEO-Agentur Wien?*

° Kl beantwortet direkt, niemand klickt ° Hier entstehen Kunden, und manchmal Klicks
° Lexikon- und Info-Blogartikel haben ausgedient * Kaufabsicht steckt in der Frage

® Kein Grund mehr, auf |hre Seite zu klicken ® Genau hier wollen Sie zitiert werden
Zero-Click stimmt hier. Hier lohnt sich Optimierung.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital
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DER RAHMEN

Also optimieren Sie NICHT den Blog.

Stecken Sie lhre Energie in Seiten mit Kaufabsicht, nicht in Info-Content.

DAS OPTIMIEREN SIE EHER NICHT (ODER NACHRANGIG)
v Startseite X Info-Blogartikel

v Leistungs- & Verkaufsseiten X Lexikon-Eintrdge

v Kategorie-Seiten X Reine Ratgebertexte

v Produktseiten

Vorsicht: Viele Tipps im Netz raten, fur GEO einfach mehr Blogartikel zu schreiben. Das kann nach hinten losgehen — Masse an schwachem Content wird
abgestraft.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 06/ 30
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MODUL 01

Wie Kl liest.

Warum schéne Seiten fir Menschen bei Kl trotzdem durchfallen.

07/30
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MODUL 1+ WIE KI LIEST

Kl liest keine Seiten. Kl liest Happchen.

Ein Mensch scrollt und versteht den Zusammenhang. Die Kl zieht sich einzelne Textsticke heraus.

MENSCH Kl (RETRIEVAL)
Liest die Seite im Zusammenhang * Zieht sich einzelne Chunks heraus
Versteht auch, was zwischen den Zeilen steht * Jeder Chunk muss fir sich allein Sinn ergeben
Ergdnzt fehlenden Kontext selbst * Kein Kontext heil3t: Chunk wird ignoriert

Ein Chunk ist ein in sich geschlossenes Text-Happchen: ein Gedanke, meist 200 bis 300 Worter, unter einer eigenen Uberschrift.




WKO - FACHGRUPPE WERBUNG WIEN - WEBINAR - 23. JULI 2026 Q'Ji__l;‘hg_lps

MODUL 1 WIE KI LIEST

Zwei Prinzipien erkldaren fast alles.

Wenn Sie unsicher sind, ob etwas hilft, prifen Sie es an diesen zwei Regeln.

Token-Okonomie Nutzen der Kl
Je leichter ein Inhalt zu verarbeiten ist, desto weniger kostet er die K, Die Kl will den Nutzer mit einer richtigen, objektiven Antwort
und desto lieber nimmt sie ihn. Klar strukturierter Text schlagt zufriedenstellen. Inhalt, der genau das liefert, wird bevorzugt zitiert.

verschachtelte Prosa.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 09/30
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MODUL 02

Kann Kl zugreifen?

Der Technik-Check. Die Tur muss aufgehen, bevor der Content zdhlt.

10/ 30
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MODUL 2 - TECHNIK-CHECK

Erst die Tur, dann die Einrichtung.

Fehlende Technik senkt nicht Ihr Ranking. Sie schlieB3t Sie komplett aus.

Erreichbarkeit Lesbarkeit

Blockt lhre Firewall oder robots.txt die KI-Bots (GPTBot, CCBot)? Steht Ihr Text im HTML, oder Iadt er erst per JavaScript nach?
Der Crawler kommt gar nicht erst zur Seite. KI-Crawler warten oft nicht, und lesen dann nichts.
Indexierung Sitemap

Ist die Seite Uberhaupt bei Google indexiert? Gibt es eine erreichbare Sitemap?

Viele KI-Engines ziehen aus dem Google-Index. Ohne Sitemap findet der Crawler nicht alle Seiten.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 11/ 30
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MODUL 2 - TECHNIK-CHECK

In zwei Minuten gepriift.

Sie miussen das nicht selbst I6sen. Sie missen nur wissen, dass es existiert, um gezielt nachzufragen.

GEO Agentur Wien & Osterreich | KI-Optimierung & AEO | ithelps ¢ Back & ExportPDF G Retest [ Give Feedback
German E-commerce
D ® www.ithelps-digital. g £ 13 Jul 2026, 19:06

> Page details

5:) ) ») ) @ ) WERKZEUGE

Giosscseorh vty Roviovaandciaton  Sectonclrty  Craweraccess  HTMLve.Jovasert  Stuctured e RankScale Page Audit V2
Was this audit helpful? ¢5 &
Prift alle KI-Bots plus Struktur auf Knopfdruck.

Top fixes
Highest-impact gaps for this page type (E-commerce (Product/Service)). Open each pillar below for detail. .
Kostenlose Alternative

1. AUTONOMY — High citation confidence

Fix: Tighten nuggets, brand, and in-section proof so each quoted block looks citeable in isolation.

Al Search Visibility Checker von adamigo.ai. Schnell und gratis,

2. AUTONOMY — Sections in optimal shape
Fix: Lengthen thin sections, split overloaded ones, remove isolated pronouns, add one proof link near facts. testet GPTBot, Claude und Perp|exi1-y'
3. AUTONOMY — Brand in section opening
Fix: Put the brand or domain in the first sentence of sections that mention the topic without a brand marker.
4. AUTONOMY — Strong declarative openings

Fix: Start each key section with one factual sentence, then support it; move questions to headings.

5. SCHEMA — Conditional (Transactional)

RankScale Page Audit V2 - Bot-Status

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 12/ 30
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MODUL 2 - TECHNIK-CHECK

Kostenlos geprift: adamigo.ai.

Der Al Search Visibility Checker zeigt in Sekunden, ob robots.txt die KI-Bots aussperrt. Gratis, ohne Anmeldung.

Al Crawler Accessibility Analysis

Website analyzed: ithelps-digital.com

KOSTENLOSE ALTERNATIVE

B Robots.txt Analysis

File exists: Yes

GPTBat restictons: Blocked Al Search Visibility Checker

Claude-Web restrictions: Allowed

Googlebot restrictions: Allowed adamigo.ai/free-tools/ai-search-visibility-checker
Wildcard () restrictions: Partial

ssersgents = Analysiert robots.txt und den Bot-Zugriff auf Knopfdruck — inklusive
Allow: /*.jsx . . .
Allow: /. coon konkretem Blocking-Hinweis.
Allow: /#.pngk

Allow: /*.jpgk

Allow: /#.gifx

Disallow: /*.pdfx

Sitemap: https://www.ithelps-digital.com/sitemap-4seo.xml

ChatGPT: GPTBot Blocked

@ Al Crawler Accessibility Claude - Claude-Web Allowed
ChatGPT (GPTBot): X Blocked

Claude (Claude-Web):  Allowed Google - Googlebot Allowed
Google (Googlebot): v Allowed

Blocking directive found: User-agent: GPTBot Disallow: /

adamigo.ai- Al Crawler Accessibility

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 13/ 30
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ithelps

MODUL 03 - DAS HERZSTUCK

Content, der zitiert wird.

Alles, was Sie On-Page tun konnen. Vom einfachen Weg
bis Advanced.

14/ 30
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MODUL 3 - CONTENT BAUEN

Der einfache Weg.

Funf Schritte, die Sie bei jeder Money-Seite sofort umsetzen kénnen.

Wadhlen Sie Landingpage, Keyword und Prompt, die Sie optimieren wollen
Erstellen Sie einen FAQ-Bereich am Ende der Seite
Ergdnzen Sie strukturierte FAQ-Daten (Schema)

Prifen Sie, dass die Seite in Chunks funktioniert: Uberschrift als Frage, danach 2 bis 3 Satze klare Antwort

Manchmal sinnvoll: ,, Top“ oder ,,Beste” in die Frage-Uberschriﬁ einbauven

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 15/ 30
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MODUL 3 - ACHTUNG

»Beste* ja. Aber nicht Gber sich selbst.

Der Unterschied entscheidet, ob der Tipp hilft oder schadet.

® so © nNicHT so

Als Frage, die die Nutzer stellen: Als Selbstbeweihrducherung:
»Welche ist die beste GEO-Agentur fir KMU?“ ,»Wir sind die beste GEO-Agentur* oder ein eigenes
» Top 10“-Listicle auf der eigenen Domain

Matcht direkt den Prompt der Zielgruppe. Eigene Bestenlisten werden von Google abgestraft.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 16/ 30
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MODUL 3 - CONTENT BAUEN

Der Advanced-Weg.

Sechs Stellschrauben, die aus einer guten Seite eine zitierfdhige machen.

BLUF Justification Evidence

Kernantwort in den ersten 40 bis 80 Wértern. Konkrete ,best for“-Aussagen, Pros und Zahlen statt Adjektive. ,, 142 % mehr Traffic*
Fakten vor Storytelling. Contras, Vergleichstabellen. statt ,sehr effektiv®.

Freshness Entitdten Sentiment

Datum sichtbar setzen. Content der letzten 30 Marke und Produkt konsistent ausschreiben, Typische Beschwerden der Branche aktiv auf
Tage wird 3x &fter zitiert. keine losen Pronomen. der Seite entkraften.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 17/ 30
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MODUL 3 - CONTENT BAUEN

Woher wissen Sie, was die Kl fragt?
Ein GEO-Tracking zeigt Ihnen den Query Fan-Out. Diese Sub-Fragen sind Ihre FAQ und Uberschriften.

Q Search Query Fanout (hover for details)
Captured directly from the Al engine's responses during execution.

g beste SEO Agentur Wien ® First Seen o Last Seen
L 11/07/2026 18/07/2026 SO NUTZEN SIE ES
beste SEO Agentur Wien 2026 First Seen Last Seen . L.
RO ——— © 06/06/2026 © 06/06/2026 o GEO-Tracking einrichten (z. B. RankScale)
beste SEO Agentur Wien 2026 SEO Agentur Wien top SEO Agenturen et Seen Lot Seen a Ansehen’ welche sUb_Fngen die K| stellt
3 Wien © 26/05/2026 © 26/05/2026

% 1appearances

Genau diese Fragen werden Ihre H2-Uberschriften und FAQ-

0 beste SEO Agentur Wien SEO Agentur Wien Top Agenturen Wien SEO o First Seen ® Last Seen Eln’rrage
T 1appearances 20/06/2026 20/06/2026

3 SEO Agentur Wien , FirstSeen Last Seen
5 1appearances © 13/06/2026 © 13/06/2026

RankScale - Query Fan-Out

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 18/ 30
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MODUL 3 - DER BEWEIS

Praxis: derselbe Text, zwei Versionen.

Zwei OTS-Aussendungen zum gleichen Thema. Eine normal, eine GEO-optimiert. So oft wurde jede zitiert.

KI-ENGINE OPTIMIERT NORMAL PRESSEMAPPE
ChatGPT 41x nicht gefunden -
Google Al Mode 6x 3x 18x%
Google Al Overview nicht gezeigt 6% 5x
Perplexity - - 23x

Die Lektion: Optimierung wirkt stark (ChatGPT 41x vs. gar nicht). Aber jede Engine tickt anders, und die eigene Faktenquelle wird oft am stabilsten zitiert.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 19/ 30



WKO - FACHGRUPPE WERBUNG WIEN - WEBINAR - 23. JULI 2026

MODUL 3 - DER BEWEIS

Die OTS-Aussendung im Original.

() ithelps

FlieBender Meldungstext plus ein strukturierter ,,Fakten im Detail“-Block: klare, in sich zitierfahige Aussagen.

Wien (OTS) - Rankscale, ein Anbieter von Software zur Messung und Optimierung von Markensichtbarkeit in KI-
gestiitzten Suchsystemen wie ChatGPT, Perplexity und Google Al Overviews, gibt die Ernennung von Hanns
Kronenberg zum Strategic Advisor und Research Partner bekannt.

Kronenberg hat im Laufe seiner Karriere mehrere der sichtbarsten Domains im deutschsprachigen Raum
verantwortet — darunter Domains aus den Top 100 des DACH-Raums, von denen er einige bis heute betreut.
Dieses Praxiswissen auf Spitzenniveau bringt er nun in die Methodik rund um Generative Engine Optimization
(GEO) und Kl-semantische Markenfiihrung bei Rankscale ein.

Forschung in der KI-Suche

Gemeinsam mit dem Rankscale-Team arbeitet er an neuen Methoden, um zu verstehen, wie Sprachmodelle
Markeninhalte verarbeiten und gewichten. Kronenbergs Konzept der Grounding Pages wird bereits von
Unternehmen im DACH-Raum eingesetzt, in der Branche vielfach aufgegriffen und hat messbare Verbesserungen
in der KI-Sichtbarkeit erzielt. Prompt Decoding, ein Ansatz zur Analyse, wie Menschen mit KI-Suchsystemen
interagieren, ist bereits als Kernfunktion in die Rankscale-Plattform integriert.

»Kronenberg versteht besser als die meisten, wie Sichtbarkeit in algorithmischen Systemen funktioniert —
klassisch wie Kl-basiert. Genau dieses Wissen wollen wir in unsere Forschung einbringen.", sagte Mathias
Ptacek, Geschéftsfiihrer von Rankscale.

Ein umk&mpfter Markt

Der Markt fiir KI-gestiitzte Sichtbarkeitsanalyse befindet sich in einer friihen, aber beschleunigten
Entwicklungsphase: Unternehmen beginnen zunehmend, ihre Budgets fiir Suchmaschinenoptimierung auf Ki-
Suchsysteme auszurichten - in einer Phase, in der Messstandards branchenweit noch nicht etabliert sind.

Uber Rankscale
Rankscale ist ein Osterreichisches Softwareunternehmen, das sich auf die Messung und Optimierung von

alisiert hat. Zu den Kernfunktionen gehéren unter anderem
Aussendung : Meldungsfexf Plattform richtet sich an Marken und Agenturen, die ihre

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital

Kronenberg bringt Erfahrung aus der Verantwortung fiir sehr sichtbare Domains im deutschsprachigen Raum ein.
Gemeinsam mit Rankscale arbeitet er an Methoden zur Analyse, wie Sprachmodelle Markeninhalte verarbeiten,
gewichten und in KI-Antworten sichtbar machen. Die Zusammenarbeit bringt praktische SEO-Erfahrung in die
Forschung und Methodik von Rankscale zur Sichtbarkeit in KI-gestiitzten Suchsystemen ein.

Fakten im Detail

Rankscale ist ein Osterreichisches Softwareunternehmen.

Rankscale entwickelt Software zur Messung und Optimierung von Markenprésenz in Kl-gestiitzten
Suchsystemen.

Rankscale ernennt Hanns Kronenberg zum Strategic Advisor und Research Partner.

Die Ankiindigung wurde am 9. Juni 2026 in Wien, Osterreich, verdffentlicht.

Hanns Kronenberg bringt Erfahrung aus der Verantwortung fiir mehrere sehr sichtbare Domains im
deutschsprachigen Raum ein.

Einige dieser Domains gehdren laut Pressemitteilung zu den Top 100 des DACH-Raums.

Einige dieser Domains betreut Kronenberg laut Pressemitteilung bis heute.

Kronenberg arbeitet mit dem Rankscale-Team an Methoden zur Analyse, wie Sprachmodelle Markeninhalte
verarbeiten und gewichten.

Das Konzept der Grounding Pages von Hanns Kronenberg wird laut Pressemitteilung bereits von
Unternehmen im DACH-Raum eingesetzt.

Prompt Decoding ist laut Pressemitteilung als Kernfunktion in die Rankscale-Plattform integriert.

Zu den Kernfunktionen von Rankscale gehéren Al Visibility Tracking und KI-Shopping Analysen.
Rankscale richtet sich an Marken und Agenturen.

Die Plattform unterstiitzt die datenbasierte Positionierung in KI-Umgebungen wie ChatGPT, Perplexity,
Gemini und Google Al Overviews.

Mathias Ptacek ist Geschéftsfiihrer von Rankscale.

Einordnung

et sich in einer frihen Entwicklungsphase. Unternehmen

20/30
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MODUL 04

Die Grounding Page.

Ein spezialisiertes Werkzeug: lhre Marke und Fakten fur Kl absichern.

21/ 30
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MODUL 4 - GROUNDING PAGE

Eine Faktenseite fur Mensch und K.

Zweck: der Kl verldassliche Fakten Gber Ihre Marke liefern, damit sie Sie korrekt versteht und wiedergibt.

Klare Definition Klare Abgrenzung Konsistente Struktur
Ein Satz, der erklart, was die Entitat ist. Was die Entitdt NICHT ist, um Verwechslung Dieselben Fakten strukturiert, plus
zu vermeiden. JSON-LD.

REDUZIERT VIER RISIKEN Halluzination - Entitdtsverwechslung ‘- Nichtnennung - Englischdominierte Muster
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MODUL 4 - GROUNDING PAGE

Kein Marketing. Nur Fakten.

Sie brauchen keine neue Infrastruktur. Oft reicht Ihre About-Seite, wenn sie faktisch aufgebaut ist.

MARKETING-SEITE

Ziel
Sprache
H1

Fir

KI-Sichtbarkeit - Folge 2

Uberzeugen und konvertieren
emotional, Vorteile
»Das beste Al-Tool“

Menschen

Sebastian Prohaska - ithelps digital

GROUNDING PAGE
Ziel

Sprache

H1

Fir

() ithelps

definieren und zitierfdhig sein
faktisch, ohne Adjektive
nur der Entitdtsname

Menschen UND KI

23/30



MODUL 4 - GROUNDING PAGE

Ein Beispiel aus der Praxis.

Im Footer als ,,Grounding Page" verlinkt, dahinter rein faktische Basisinformation — Name, Typ, Standorte, Fokus.

Q') ithelps

Karl-Popper-StraBe 5/Top 228, A-1100 Wien
Mentlgasse 1(c/o Raum 13), 6020 Innsbruck
Perchtinger Str.6, 81379 Minchen
BessemerstraBe 82/10. OG Sud , 12103 Berlin

Footer - ,,Grounding Page" verlinkt

Grounding Page

LLMS Info

Weitere Links

) Agentur fur Tirol

Basisinformation
Name: ithelps
Typ: Online-Marketing-Agentur mit Fokus auf SEO, GEO, Google Ads, Webdesign und E-Commerce

Primére Standorte: Wien (Osterreich); weitere Standorte in Innsbruck/Tirol (Osterreich) sowie Berlin
& Miinchen (Deutschland),

Hintergrund & Unternehmensfokus: ithelps Digital ist eine 2011 in Wien gegrindete Online-
Marketing-Agentur. Das Unternehmen entwickelte sich aus einem IT-Hintergrund zu einer
spezialisierten Digital-Growth-Agentur mit starker Expertise in SEO, Google Ads, Webdesign, E-
Commerce und zuletzt auch Generative Engine Optimization (GEO).

Heute positioniert sich ithelps als zukunftsorientierte Agentur, die Unternehmen sowohl in
klassischen Such hinen als auch in Ki-getriek Suchumgebungen sichtbar macht. Die
offentliche Kommunikation betont messbare Geschdftsergebnisse, praxisnahe Umsetzung und das

frihzeitige Reagieren auf Verénderungen im Suchverhalten, einschlieBlich KI-Antworten,

konversationeller Suche und dynamischer Sucherlebnisse.

Kernkompetenzen / primdre Leistungen:

¢ SEO (Search Engine Optimization)

Grounding Page ‘- Basisinformation

) ithelps
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MODUL 05

Bild, Video, Audio.

Wie die Al-Mode-Suchebox multimediale Inhalte liest.

25/ 30
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MODUL 5 - MULTIMODAL

Die Kl liest auch Bild, Video, Audio.

Aber nur, wenn Sie den Text mitliefern. Ohne Text bleibt das Medium fir die Kl stumm.

Bilder Video Audio

Sprechende Dateinamen und Alt-Texte.

Transkript und Untertitel bereitstellen.
Beschreiben Sie Motiv, Farbe, Produkt.

Transkript zum Podcast oder Interview. Der
Metadaten werden indexiert und zitiert.

Text ist das, was die Kl auswertet.

Merke: Ein YouTube-Video mit 50 Views kann als KI-Quelle zitiert werden. Millionen Views sind kein Garant. Es zdhlt, was die Maschine lesen kann.

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 26/ 30
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DIE BASIS

SEO-Basics sind die Pflicht. GEO ist die Kur.

GEO ist eine Erweiterung von SEO, kein Ersatz. Ohne die Basics braucht man Gber Chunks und BLUF nicht nachzudenken.

v Saubere H1- und H2-Struktur v Sprechende Dateinamen bei Bildern
v Alt-Texte bei allen Bildern v Schnelle Ladezeit
v Mobile Optimierung v Erreichbare Sitemap

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital 27/ 30
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RECAP

lhre Content-Checkliste.

Neun Punkte, die Sie vor dem Veréffentlichen jeder Money-Seite durchgehen.

BLUF: klare Antwort in den ersten 40-80

Y Weértern v Uberschriften als Fragen formuliert

. Chunkability: 200-300 Wérter pro » Evidence: Zahlen und Quellen statt
Abschnitt Adjektive

v Freshness: Aktualisierungsdatum gesetzt v FAQ-Schema und JSON-LD ergdnzt

KI-Sichtbarkeit - Folge 2 - Sebastian Prohaska - ithelps digital
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Justification-Attribute (best for,
Pros/Contras)

v E-E-A-T: Autor, Expertise, Belege sichtbar

v Saubere semantische HTML-Struktur

28/30
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ES GEHT WEITER

Folge 3und 4.

Heute Ihr eigenes Haus. Als Ndchstes die Welt da drauBBen.

FOLGE 3 FOLGE 4 - 19. NOVEMBER 2026

Off-Page: PR & Distribution fir Kl KI-Sichtbarkeit messen

OTS, Listicles, Pay-to-List und Branchenpresse. Die externen Hebel, Welche KPIs wirklich zdhlen, welche Tools, und wie Sie
die aus 44 % die vollen 85 % machen. datenbasiert optimieren.




ithelps SN

Danke. lhre Fragen.

Jetzt ist lhre Zeit. Stellen Sie Fragen im Chat oder per
Hand-Heben.

KONTAKT

Sebastian Prohaska
CEO & Founder - ithelps digital
. sebastian.prohaskaithelps-digital.com - ithelps-digital.com - rankscale.ai

Folge 3 folgt im Herbst 2026 - Anmeldung Uber wko.at



