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Diese Präsentation ist urheberrechtlich geschützt und vertraulich. Sie ist ausschließlich für Bildungszwecke im Rahmen dieses Workshops 
bestimmt. Der gesamte Inhalt, einschließlich, aber nicht beschränkt auf Text, Grafiken und Ideen, ist durch europäische Gesetze zum 

Schutz des geistigen Eigentums, einschließlich der österreichischen Gesetze, geschützt. Unerlaubte Vervielfältigung, Weitergabe oder 
Verbreitung jeglicher Teile dieser Präsentation ist ohne ausdrückliche schriftliche Genehmigung der Akademie für KI und Digitalisierung 

strengstens untersagt. Der Inhalt stellt keine rechtliche, fachliche oder technische Beratung dar und sollte nicht als solche angesehen 
werden.



DIE UHR TICKT
Vermutlich wird diese Präsentation bis morgen nicht mehr aktuell sein.

3Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.



AGENDA
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TEIL 1: Me, Myself & AI
- Funktionsweise 
- Herausforderungen
- How to

TEIL 2: Truth, Lies & OSINT
- Probleme
- Lösungsmöglichkeiten
- Überblick

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.
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Me, Myself & AI
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FRONTIER KI MODELLE
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WIE FUNKTIONIEREN SPRACHMODELLE?
Tisch (45%)

Hund (33%)

Kind (28%)…

Quelle: Lukas Görög mit Midjourney

Sprachmodelle berechnen Wahrscheinlichkeiten.
Textprompt Sprachmodell (GPT, GEMINI)

Korpus 
Trainingsdaten

Ich lebe in meiner 
Wohnung in Wien.
Was kann ich dort 

finden?
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HERAUSFORDERUNGEN
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1. HALLUZINATIONEN

Gute Prompts sind wichtig.

Quelle: Assoc. Prof. Mag. Dr. Günter Klambauer, University Linz, Link 9Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://cloud.ml.jku.at/s/TmXBJ2NRDjpfCCp


1. HALLUZINATIONEN
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2. VOREINGENOMMENHEIT

Gute Prompts sind wichtig.

Quelle: Assoc. Prof. Mag. Dr. Günter Klambauer, University Linz, Link 11Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://cloud.ml.jku.at/s/TmXBJ2NRDjpfCCp


3. SAFE USE

Gute Prompts sind wichtig.

Quelle: Assoc. Prof. Mag. Dr. Günter Klambauer, University Linz, Link 12Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://cloud.ml.jku.at/s/TmXBJ2NRDjpfCCp


3. SAFE USE
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3. SAFE USE

14Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.



15

4. VERLÄSSLICHKEIT (LLM UND 
ZENSUR)
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4. VERLÄSSLICHKEIT (LLM UND 
ZENSUR)
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5. ENERGIEBEDARF
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PROMPTING: HOW TO
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GUTE PROMPTS =
GUTE ERGEBNISSE
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ROLLE KONTEXT PROMPT
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BSP. SOCIAL POST
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ROLLE KONTEXT PROMPT

DER POST KÖNNTE 
GENERISCH 

AUSFALLEN UND 
WICHTIGE ASPEKTE 

DER ZIELGRUPPE 
UND DES 

PRODUKTES NICHT 
BERÜCKSICHTIGEN.

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

“Erstelle einen Social-Media-Post für 
ein neues Produkt.”



BSP. SOCIAL POST
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DER POST WÄRE 
ZIELGERICHTETER, 

SPRICHT DIE 
BEDÜRFNISSE DER 

ZIELGRUPPE AN UND 
HEBT DIE VORTEILE 

DES PRODUKTES 
HERVOR.

ROLLE KONTEXT PROMPT
Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

„Als Social-Media-Manager für die AI 
Academy, erstelle einen Social-
Media-Post für unser neues KI-Tool, 
das Marketing-Profis hilft, 
personalisierte Kampagnen zu 
erstellen. Betone die Zeitersparnis 
und Effektivität des Tools.“



BSP. BLOGBEITRAG
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DER BEITRAG 
KÖNNTE ZU 

ALLGEMEIN SEIN 
UND DIE 

SPEZIFISCHEN 
INTERESSEN DER 

ZIELGRUPPE 
VERFEHLEN.

ROLLE KONTEXT PROMPT
Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

„Schreibe einen Blogbeitrag über 
künstliche Intelligenz.“



BSP. BLOGBEITRAG
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DER BEITRAG WÄRE 
ZIELGERICHTETER 
UND RELEVANTER 

FÜR DIE LESER DER AI 
ACADEMY.

ROLLE KONTEXT PROMPT
Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

„Als Content-Manager für die AI 
Academy, schreibe einen Blogbeitrag 
über die Vorteile von KI im Marketing, 
mit einem Fokus auf personalisierte 
Kundenerfahrungen.“



BSP. WERBEKAMPAGNE
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DIE KAMPAGNE 
KÖNNTE UNPRÄZISE 
SEIN UND WICHTIGE 

ASPEKTE WIE 
ZIELGRUPPE UND 

PRODUKTVORTEILE 
ÜBERSEHEN.

ROLLE KONTEXT PROMPT
Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

“Erstelle eine Werbekampagne für ein 
Produkt.“



BSP. WERBEKAMPAGNE
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DIE KAMPAGNE 
WÄRE SPEZIFISCH 

UND HEBT DIE 
RELEVANTEN 

VORTEILE FÜR DIE 
ZIELGRUPPE 

HERVOR.

ROLLE KONTEXT PROMPT
Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

„Als Marketing-Manager für die AI 
Academy, erstelle eine 
Werbekampagne für unser neues KI-
Analysetool, das Marketing-Profis 
hilft, Kundenverhalten besser zu 
verstehen. Betone die 
datengetriebenen Einblicke und die 
einfache Integration.“



26BILD: JOHANNA WEIERMANN VIA MIDJOURNEY

KI-GENERIERTE BILDER



GUTE PROMPTS =
GUTE ERGEBNISSE

Ein guter Prompt für die Bildgenerierung sollte bestimmte Parameter 
beinhalten:
• Details: Beschreibe spezifische Elemente wie Farben, Formen, oder 

bestimmte Objekte.
• Kontext: Gib an, in welcher Umgebung oder Situation sich die Szene 

abspielt.
• Stimmung: Erwähne die gewünschte Atmosphäre oder Emotion, z.B. 

fröhlich, dramatisch oder ruhig.
• Stil: Falls relevant, beschreibe den gewünschten Stil, z.B. realistisch, 

cartoonhaft oder impressionistisch.
• Subjekt: Beschreibe die Hauptfigur oder das zentrale Objekt genau, z.B. 

eine bestimmte Person, Tier oder Gegenstand.
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BSP DALL-E
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Das Bild könnte 
generisch sein und 

KI-Elemente 
überbetonen (sehr 
offensichtlich KI-

generiert aussehen).

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

„Erstelle Ein Bild von KI im Marketing"



BSP DALL-E
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“Erstelle ein realistisches Bild Stil
eines modernen Marketing-
Teams

Subjekt

in einem hellen, offenen Büro Kontext
das gemeinsam an einem 
Projekt arbeitet

Aktion

Ein Bildschirm im Hintergrund 
zeigt eine übersichtliche 
Datenanalyse

Details

und die Atmosphäre wirkt 
natürlich und lebendig.”

Stimmung

Das Bild würde ein 
authentisches, 

harmonisches Büro 
mit einem Team 

zeigen, ohne 
auffällige, künstliche 

Elemente.

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.



WEITERE USE CASES
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• IDEENENTWICKLUNG UND FORSCHUNG 
• MARKETING-ASSISTENTIN 
• KAMPAGNEN-OPTIMIERUNG 
• KEYWORD-RECHERCHE 
• OPTIMIERUNG DER LANDINGPAGE 
• BRAINSTORMING-PARTNER
• BILDBEARBEITUNG
• UVM. (... THE SKY IS THE LIMIT)

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.
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Truth, Lies & OSINT

Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.
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WIE NARRATIVE 
GESCHAFFEN UND 

VERBREITET WERDEN
(BEISPIELE)

LinkedIn
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FALSCHBEHAUPTUNG ÜBER LEOPARD-PANZER :
HTTPS://ARCHIVE.IS/46DDL

33Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://archive.is/46DDl


RUSSISCHE “DOPPELGÄNGER-KAMPAGNE”, FAKE-WEBSITE IM DESIGN DES FRZ. AUßENMINISTERIUMS:
HTTPS://ARCHIVE.PH/JNNXC

34Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://archive.ph/jNNxc


FAKE-VIDEO IM DESIGN VON AL-JAZEERA:
LINK

35Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://web.archive.org/web/20221125095008/https:/video.xx.fbcdn.net/v/t42.1790-2/316120385_193159813201814_3223933490032875257_n.mp4?_nc_cat=111&ccb=1-7&_nc_sid=985c63&efg=eyJ2ZW5jb2RlX3RhZyI6InN2ZV9zZCJ9&_nc_ohc=DLKsMRCQY1IAX9d6BIb&_nc_ht=scontent-dus1-1.xx&oh=00_AfBliF3vSm72S5ViNVnQOLvbnj0-PoKs_n5DWB6-BdDMEA&oe=6380B6D1


FAKE-ZITATE ALS FACEBOOK-WERBUNG:
HTTPS://PERMA.CC/F78T-CU4L?TYPE=STANDARD

36Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://perma.cc/F78T-CU4L?type=standard


KI-GENERIERTER FAKE VON VERMEINTLICHEM MACRON-KUSS:
HTTPS://X.COM/WORLDWARNOW_/STATUS/1821623547531235335

37Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

https://x.com/WorldWarNow_/status/1821623547531235335


38

OSINT
LinkedIn



WAS IST OSINT?
OSINT steht für Open Source Intelligence, also nachrichtendienstliche 
Erkenntnisse aus offenen Quellen. Es bezeichnet die Sammlung, Analyse und 
Auswertung von öffentlich zugänglichen Informationen aus verschiedenen 
Quellen, um Erkenntnisse über Personen, Organisationen oder Ereignisse zu 
gewinnen.

OSINT nutzt nur legale, öffentlich zugängliche Informationen.

OSINT ermöglicht, Fakten zuverlässig zu überprüfen und neue, exklusive 
Informationen zu entdecken.
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WAS IST OSINT?
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OSINT TECHNIKEN & TOOLS
LinkedIn
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INTELLIGENTE GOOGLESUCHE
MIT SUCHOPERATOREN

LinkedIn

QUELLE: HTTP://MEDIENANSTALT-NRW.DE 42Vertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.



INTELLIGENTE GOOGLESUCHE
MIT SUCHOPERATOREN

LinkedIn
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INTELLIGENTE GOOGLESUCHE
MIT SUCHOPERATOREN

LinkedIn
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INTELLIGENTE GOOGLESUCHE
MIT SUCHOPERATOREN

LinkedIn
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46Quelle:Medienanstalt NRW

SATELLITENBILDER IM ZEITVERLAUF

46Quelle: https://www.google.com/intl/de/earthVertraulich und urheberrechtlich geschützt – Weitergabe ohne ausdrückliche Zustimmung untersagt.

http://medienanstalt-nrw.de


GEOLOKALISIERUNG

LinkedIn

Will man ein Bild oder ein Video verorten, ist Spürsinn gefragt. Jedes noch so 
kleine Detail kann den entscheidenden Hinweis geben: auf den Aufnahmeort, den 
Zeitpunkt oder sogar die Person, die gefilmt oder fotografiert hat. Die räumliche 

Verortung eines Bildes wird oft mit dem englischen Begriff Geolocation 
bezeichnet, die zeitliche Zuordnung mit dem Ausdruck Chronolocation.

Hashtags – Standortinformationen auf Instagram und Facebook
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INTERNET-ARCHIVE

LinkedIn
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• EYEPIN - PERSON ERKENNEN• TINEYE - BILDSUCHE

FOTO-RÜCKWÄRTSSUCHE
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DEEPFAKE-FOTOS
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OSINT-TOOLS –
ÜBERBLICK

LinkedIn
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FAKTENCHECK-WERKZEUGE 
GEGEN DESINFORMATION
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FAKTENCHECK-WERKZEUGE 
GEGEN DESINFORMATION
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