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TIKTOK
ALLES NUR SPASS ODER
DOCH  RELEVANT?

H A S H T A G C H E F I N
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AGENDA
W O R U M  E S  H E U T E  G E H T
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ALL ABOUT TICTAC ÄH TOK 
D A S  T I K T O K  U N I V E R S U M  
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DAS TIKTOK 
IMPERIUM

T I K TO K  E R K L Ä R T
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DER ERFOLG 
VON TIKTOK

T I K TO K  E R K L Ä R T
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Mythos
TIKTOK IST NUR ETWAS 
FÜR DIE GANZ JUNGEN!



Mythos
TIKTOK IST NUR DIE NÄCHSTE 
HYPE-APP UND WIRD FRÜHER 

ODER SPÄTER WIEDER 
VERSCHWINDEN!



GEKOMMEN UM ZU BLEIBEN
D I E  E R F O L G S R E I S E  G E H T  W E I T E R . . .  
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GEKOMMEN UM 
ZU BLEIBEN!

D A S  P OT E N T I A L  VO N  T I K TO K



Fotocredit: Hashtagchefin, Moritz Scheer



§h'0o$)k$"8?&$"($)"%%$'?.-Q)3Z'*$#($')j$"()1p6-"8?O
§W-60'"(?1+#)6$?().+/)=0'-"$Q$%)#(.(().+/)k$"8?&$"($
§WQ0%%$%($%.%*.?-)#9"$-()$"%$)+%($'6$0'4%$($)k0--$

TIKTOK TICKT ANDERS!
D A S  P OT E N T I A L  VO N  T I K TO K
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WARUM UNTERNEHMEN
AUF TIKTOK SETZEN SOLLTEN?

D A S  P OT E N T I A L  VO N  T I K TO K
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WARUM UNTERNEHMEN
AUF TIKTOK SETZEN SOLLTEN?

D A S  P OT E N T I A L  VO N  T I K TO K



Mythos
DAS BRINGT MEINEM 

UNTERNEHMEN WENIG/NICHTS!
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Sichtbarkeit erhöhen Brand- und Imagebuilding Absatz steigern

Social Recruiting Kundenbeziehung stärken Marktforschung



Mythos
AUF TIKTOK GEHT ES 

NUR UMS TANZEN UND 
LUSTIG SEIN!
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EMOTIONEN 
WECKEN
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ZWECK DES VIDEOS
Ü B E R L E G T E  I N H A LT E





Fotocredit: Hashtagchefin



AUTOKINO WIEN
B E I S P I E L
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Quelle und Credit:
https://www.tiktok.com/@autokino_wien
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Quelle und Credit:
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RECHTSANWALT FLATZ
B E I S P I E L
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Quelle und Credit:
https://www.tiktok.com/@rechtsanwalt_flatz
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Quelle und Credit:
https://www.tiktok.com/@davidkleinl



TIKTOKS ERSTELLEN
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H O W  TO :  M A K E  T I K TO K S ,  N OT  A D S !



NOCH FRAGEN?
I S T  E T W A S  O F F E N  G E B L I E B E N ?  

@hashtagchefin
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